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DIE INTERAKTIVEN FUNKTIONEN IM EXECUTIVE TRENDREPORT

INTERAKTIVES INHALTSVERZEICHNIS

VERLINKUNG MIT DER ONLINE-TRENDDATENBANK

DEEPLINK

Nutzen Sie das interaktive Inhaltsverzeichnis 

sowie den interaktiven Reiter, um per Mausklick 

direkt zu den Trendkategorien zu gelangen.

Der Deeplink führt Sie direkt

zur Website des Micro-Trends

Trendexplorer

Hier gelangen Sie zu dem Micro-Trend

in unserer Online-Trenddatenbank

Send a Trend

Mit dieser Funktion können Sie den Micro-Trend

an Geschäftspartner und Kollegen weiterleiten.

PPT Export

Exportieren Sie den Micro-Trend

direkt in eine Powerpoint-Datei.

Weitere Bilder

Lassen Sie sich weitere Bilder

zu dem Micro-Trend anzeigen.

Video

Schauen Sie sich ein Video

zu dem Micro-Trend an.
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%TAB-AKTIV% 

EASYJET WILL FLÜGE AUF FACEBOOK VERKAUFEN

Die britische Fluggesellschaft easyJet will in Zukunft direkt auf ihrer

Facebook-Seite Flüge verkaufen. Schon jetzt können Facebook-Nutzer

auf dieser Seite dank der "Holiday Planner"-Anwendung mit Freunden

zusammen ihre Reisen planen. Es kann ein gemeinsames

Reisebudget bestimmt werden; Freunde lassen sich zu der Reise

einladen und Zielorte und Daten können geplant werden. Doch für die

letzendliche Buchung der Flüge wird der Nutzer bisher auf die Seite

von easyJet weitergeleitetet. Dieser Prozess soll nun direkt in die

Anwendung auf Facebook eingebaut werden, wie ein Pressesprecher

der Fluggesellschaft mitteilte.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.facebook.com

easyJet Airline Company PLC, Großbritannien

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 4
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BEST PRACTICE

http://www.facebook.com/easyJet?v=app_196542141146
http://www.trendexplorer.de/go/de/easyjet_will_fluege_auf_facebook_verkaufen
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/easyjet_will_fluege_auf_facebook_verkaufen
http://www.trendexplorer.de/go/de/easyjet_will_fluege_auf_facebook_verkaufen/export


%TAB-AKTIV% 

FLIEGEN OHNE GEPÄCK LEICHT GEMACHT

Das Startup-Unternehmen Zerobaggage hat mit dem gleichnamigen

Service ein neues Reisekonzept entwickelt: Nutzer des Dienstes

haben die Möglichkeit, ohne Gepäck eine Flugreise anzutreten. Alles,

was am Zielort benötigt wird, kann von lokalen Händlern ausgeliehen

werden. Darüber hinaus erhalten Passagiere Carbon Credits, die

gegen verschiedene Boni wie ein Abendessen eingetauscht werden

können. Des Weiteren gibt es für Mitglieder auch die Möglichkeit, an

oft besuchten Orten persönliche Gegenstände zu lagern. Eine

Community-Funktion lässt sich ebenso nutzen, um mit Menschen am

Zielort in Verbindung zu treten.

QUELLE:

INITIATOR:

http://zerobaggage.com

zerobaggage, Inc., Kanada

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export Video 5
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BEST PRACTICE

http://zerobaggage.com/index.html
http://www.trendexplorer.de/go/de/fliegen_ohne_gepaeck_leicht_gemacht
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/fliegen_ohne_gepaeck_leicht_gemacht
http://www.trendexplorer.de/go/de/fliegen_ohne_gepaeck_leicht_gemacht/export
http://www.trendexplorer.de/go/de/fliegen_ohne_gepaeck_leicht_gemacht/video


%TAB-AKTIV% 

BONUSMEILEN BEIM KAUF VON BAHNTICKETS SAMMELN

Die britische Bahnticket-Plattform MyTrainTicket bietet ihren Kunden

beim Kauf einer Bahnfahrkarte die Möglichkeit, Bonusmeilen zu

sammeln. MyTrainTicket bietet Reisenden sehr günstige Bahntickets

und Kombinationen mit anderen Transportmitteln an; bei der

Kooperation mit dem Bonusmeilen-Anbieter The Mileage Company

werden Teilnehmern nach der Registrierung für jeden Einkauf Meilen

auf ihrem Konto gutgeschrieben. Zum Einlösen stehen Flüge, je nach

Punktestand in bestimmten Zonen, aber auch Hotelübernachtungen,

Mietwagen, Reiseversicherungen, Bahnfahrten und Kreuzfahrten zur

Verfügung.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.mytrainticket.co.uk

Assertis Ltd., Großbritannien

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 6
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BEST PRACTICE

http://www.mytrainticket.co.uk/press-releases
http://www.trendexplorer.de/go/de/bonusmeilen_beim_kauf_von_bahntickets_sammeln
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/bonusmeilen_beim_kauf_von_bahntickets_sammeln
http://www.trendexplorer.de/go/de/bonusmeilen_beim_kauf_von_bahntickets_sammeln/export


%TAB-AKTIV% 

INDIVIDUALREISEN BEI TRIPATLAS VERÖFFENTLICHEN

Die kanadische Tourismusplattform TripAtlas bietet Reiseveranstaltern

die Möglichkeit, individuelle und maßgeschneiderte Reisen direkt auf

der Seite zu veröffentlichen und den Konsumenten anzubieten.

TripAtlas ist eine Plattform, die für Reisekaufleute

Nachfragegenerierung und für Konsumenten Reiseinhalte bietet.

Konsumenten können die so genannten "Custom Trips" einsehen und

sich direkt per E-Mail mit dem Anbieter in Verbindung setzen. Für die

Nutzung müssen die Anbieter einen monatlichen Beitrag zahlen; dafür

erscheinen ihre Angebote dann in der entsprechenden Rubrik und auf

ihrer Veranstalter-Seite.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.tripatlas.com

The Diamond Group, Kanada

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export Weitere Bilder 7
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BEST PRACTICE

http://www.tripatlas.com/tripbuilder.html?aid=1001
http://www.trendexplorer.de/go/de/individualreisen_bei_tripatlas_veroeffentlichen
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/individualreisen_bei_tripatlas_veroeffentlichen
http://www.trendexplorer.de/go/de/individualreisen_bei_tripatlas_veroeffentlichen/export
http://www.trendexplorer.de/go/de/individualreisen_bei_tripatlas_veroeffentlichen/pictures


%TAB-AKTIV% 

IN DER GRUPPE AM MULTITOUCH-SCREEN ARBEITEN

Der finnische Hersteller MultiTouch bietet riesige Touchscreen-

Bildschirme an, die von mehreren Personen gleichzeitig bedient

werden können. Die enorme Projektionsfläche, die aus bis zu 14

Bildschirmen besteht, registriert jede einzelne Bewegung der Finger

und Hände von bis zu acht Personen gleichzeitig. Anwendung finden

sie in Gruppensituationen, in der gemeinsam an einer Sache

gearbeitet wird, beispielsweise in der Uni oder bei Konferenzen.

Objekte lassen sich von den Nutzern beliebig hin- und herschieben,

öffnen und verändern. Auch externe Objekte werden durch die

Kombination aus optischem und Infrarotlicht identifiziert.

QUELLE:

INITIATOR:

http://multitouch.fi

MultiTouch Ltd., Finnland

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 8
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BEST PRACTICE

http://multitouch.fi/products/box/
http://www.trendexplorer.de/go/de/in_der_gruppe_am_multitouch_screen_arbeiten
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/in_der_gruppe_am_multitouch_screen_arbeiten
http://www.trendexplorer.de/go/de/in_der_gruppe_am_multitouch_screen_arbeiten/export


%TAB-AKTIV% 

TWITTER-MARKETING MIT AKTUELLEM THEMA

Die Lufthansa hat mittels einer geschickten viralen Marketingaktion in

der Twittergemeinde Aufsehen erregt: Mittels einer Twitter-Meldung hat

sie den Apple-Ingenieur Gray Powell, der den Prototyp des iPhone 4G

in einem deutschen Biergarten in Kalifornien nach einer Party verloren

hatte, nach München eingeladen. Die Begründung: Powell brauche

nach den Ereignissen sicher eine Erholung und könnte in München

einen echten deutschen Biergarten besuchen. Die Meldung wurde

innerhalb kürzester Zeit rund 50.000-mal retweetet und hat nicht nur

unter Apple-Fans große Beachtung erhalten.

QUELLE:

INITIATOR:

http://twitter.com

Lufthansa AG, USA

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 9
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BEST PRACTICE

http://twitter.com/Lufthansa_USA
http://www.trendexplorer.de/go/de/twitter_marketing_mit_aktuellem_thema
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/twitter_marketing_mit_aktuellem_thema
http://www.trendexplorer.de/go/de/twitter_marketing_mit_aktuellem_thema/export


%TAB-AKTIV% 

SCHATTENSPIEL AUS GEPÄCKBERG

Die brasilianische Fluggesellschaft TAM hat auf dem Flughafen der

uruguayischen Hauptstadt Montevideo mit einem einfachen Trick für

viel Aufmerksamkeit gesorgt: Ein Berg Gepäck wurde so angeordnet

und ausgeleuchtet, dass der gigantische Schatten auf einer weit

dahinter liegenden Wand aussah wie die Silhoutte der Christusfigur auf

dem Corcovado, dem Wahrzeichen von Rio de Janeiro. Daneben hing

ein Poster mit dem Slogan "There is more than luggage in your

luggage."

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.youtube.com

TAM Linhas Aéreas, Uruguay

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export Weitere Bilder 10
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ADVERTISING & PROMOTION

http://www.youtube.com/user/tam#p/u/1/EdSCIhaKpQs
http://www.trendexplorer.de/go/de/schattenspiel_aus_gepaeckberg
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/schattenspiel_aus_gepaeckberg
http://www.trendexplorer.de/go/de/schattenspiel_aus_gepaeckberg/export
http://www.trendexplorer.de/go/de/schattenspiel_aus_gepaeckberg/pictures


%TAB-AKTIV% 

WERBETAFEL MIT FARBEMPFINDUNG

Im Zuge der Werbekampagne "Smarter Planet" entwickelte das

amerikanische IT-Unternehmen IBM eine interaktive Werbetafel, deren

Farbe sich in Abhängigkeit von der Kleidung einzelner Passanten

ändert. Dabei nimmt eine farbempfindliche Kamera visuelle

Informationen auf, die anschließend mittels LED-Technik über den

Werbeträger ausgegeben werden; es entsteht eine personalisierte

Werbetafel. Dieser Teil der "Smarter Planet"-Kampagne sollte eine

zukünftige Möglichkeit für intelligente Einzelhandelssysteme aufzeigen.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.ibm.com

IBM Corp., USA

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export Video Weitere Bilder 11
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ADVERTISING & PROMOTION

http://www.ibm.com/smarterplanet/us/en/consumer_advocacy/ideas/index.html
http://www.trendexplorer.de/go/de/werbetafel_mit_farbempfindung
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/werbetafel_mit_farbempfindung
http://www.trendexplorer.de/go/de/werbetafel_mit_farbempfindung/export
http://www.trendexplorer.de/go/de/werbetafel_mit_farbempfindung/video
http://www.trendexplorer.de/go/de/werbetafel_mit_farbempfindung/pictures


%TAB-AKTIV% 

PER AUGMENTED REALITY NACH HAWAII SURFEN

In einer aktuellen Magazin-Werbeanzeige hat der Sportartikelhersteller

O'Neill zur Promotion der neuen "Hyperfreak"-Badehose ein

Augmented Reality-Spiel gestartet, bei dem Nutzer einen Trip nach

Hawaii zum O'Neill World Cup of Surfing gewinnen können. Halten sie

den Marker in die Webcam, können sie die "Hyperfreak" in 3D von

allen Seiten aus betrachten. Im Anschluss erscheint eine

dreidimensionale Welle, in der ein Surfer, bekleidet mit der

"Hyperfreak", durch verschiedene Tricks Punkte erreichen kann. Der

Spieler mit der höchsten Punktzahl fliegt am Ende nach Hawaii.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.oneill.com

O'Neill, USA

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export Video 12
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ADVERTISING & PROMOTION

http://www.oneill.com/game/howto.aspx
http://www.trendexplorer.de/go/de/per_augmented_reality_nach_hawaii_surfen
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/per_augmented_reality_nach_hawaii_surfen
http://www.trendexplorer.de/go/de/per_augmented_reality_nach_hawaii_surfen/export
http://www.trendexplorer.de/go/de/per_augmented_reality_nach_hawaii_surfen/video


%TAB-AKTIV% 

LONELY PLANET-APPS FÜR GESTRANDETE REISENDE

Lonely Planet bietet durch den Ausbruch des isländischen Vulkans

Eyjafjallajökull gestrandeten Reisenden ausgewählte Städteführer-

Applikationen kostenlos zum Download. Die Aktion war auf drei Tage

beschränkt, in denen Interessenten sich im AppStore kostenlos die

Anwendungen von 13 europäischen Städten wie beispielsweise

Barcelona, London, Paris oder Wien herunterladen konnten. So hat

der Verlag den Reisenden, die in einer der europäischen Metropolen

festsaßen und nicht nach Hause konnten, zumindest den Aufenthalt

ein wenig angenehmer gestaltet.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.lonelyplanet.com

Lonely Planet Publications Pty Ltd., Australien

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 13
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ADVERTISING & PROMOTION

http://www.lonelyplanet.com/press-centre/press-release.cfm?press_release_id=471
http://www.trendexplorer.de/go/de/lonely_planet_apps_fuer_gestrandete_reisende
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/lonely_planet_apps_fuer_gestrandete_reisende
http://www.trendexplorer.de/go/de/lonely_planet_apps_fuer_gestrandete_reisende/export


%TAB-AKTIV% 

BEI FACEBOOK KLM-GEPÄCKANHÄNGER ENTWERFEN

Die holländische Fluggesellschaft KLM bietet auf ihrer Fanseite bei

Facebook die Möglichkeit, individuelle Gepäckanhänger zu entwerfen

und diese kostenlos zugeschickt zu bekommen. Nutzer können eigene

Fotos aus ihrer Facebook-Galerie verwenden, Dateien vom PC

hochladen oder vorhandene Bilder aus der KLM-Galerie benutzen. Auf

dem Gepäckanhänger sind neben dem ausgewählten Foto auch Name

und Adresse des Besitzers zu sehen sowie ein freies Textfeld, in das

zum Beispiel die Flugnummer eingetragen werden kann.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.facebook.com

Air France-KLM Group, Niederlande

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 14
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ADVERTISING & PROMOTION

http://www.facebook.com/KLM?v=app_4949752878
http://www.trendexplorer.de/go/de/bei_facebook_klm_gepaeckanhaenger_entwerfen
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/bei_facebook_klm_gepaeckanhaenger_entwerfen
http://www.trendexplorer.de/go/de/bei_facebook_klm_gepaeckanhaenger_entwerfen/export


%TAB-AKTIV% 

REISEFÜHRER IN ECHTZEIT

Der britische Online-Reiseführerdienst simonseeks.com bietet

kombinierte Inhalte sowohl von professionellen Autoren wie von

Reisenden und nun auch Reiseführer mit tagesaktuellen

Reiseinformationen in Echtzeit. Für ausgewählte Ziele wie Paris oder

Rom wird täglich von einer lokalen Expertengruppe ein Reiseführer

geschrieben beziehungsweise mit redaktionellen Inhalten sowie

Beiträgen aus der Online-Community aktualisiert. Diese stehen

kostenlos online zur Verfügung und bieten Empfehlungen für Hotels,

Bars, Restaurants und Tipps zum Geldsparen. Über die Links zu den

Anbietern kann sich direkt über Verfügbarkeit und Preise informiert

werden.

QUELLE:

INITIATOR:

http://cdn.simonseeks.com

simonseeks.com Ltd., Großbritannien

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export Weitere Bilder 15
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ONLINE MARKETING

http://cdn.simonseeks.com/Press/Releases/SIMON%20SEEKS%20TRAVEL%20EXPERTS.doc
http://www.trendexplorer.de/go/de/simonseeks_com_reisefuehrer_in_echtzeit
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/simonseeks_com_reisefuehrer_in_echtzeit
http://www.trendexplorer.de/go/de/simonseeks_com_reisefuehrer_in_echtzeit/export
http://www.trendexplorer.de/go/de/simonseeks_com_reisefuehrer_in_echtzeit/pictures


%TAB-AKTIV% 

REISEINFORMATION PER IGOOGLE

Das neue iGoogle-Gadget des Reiseanbieters TripIt veröffentlicht

Updates aus dem TripIt-Netzwerk direkt auf der persönlichen iGoogle-

Seite eines jeden Benutzers. Auf diese Weise lässt sich nahezu der

komplette Urlaub mit allen iGoogle-Freunden teilen. Ein TripIt-Account

lässt sich kostenlos einrichten und gibt einem die Möglichkeit, all seine

Urlaubsorte online einzutragen, um so im Nachhinein den Verlauf der

gesamten Reise nachvollziehen, veröffentlichen und teilen zu können.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.google.com

Google, Inc., USA

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 16
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ONLINE MARKETING

http://www.google.com/ig/directory?url=www.gstatic.com/ig/modules/tripit/tripit.xml
http://www.trendexplorer.de/go/de/reiseinformation_per_igoogle
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/reiseinformation_per_igoogle
http://www.trendexplorer.de/go/de/reiseinformation_per_igoogle/export


%TAB-AKTIV% 

PROMOTED TWEETS VON VIRGIN AMERICA

Die amerikanische Fluggesellschaft Virgin America nutzt als eine der

ersten Firmen die neuen "Promoted Tweets" der Internetplattform

Twitter. Wer bei Twitter nach einem bestimmten Thema wie zum

Beispiel "Reisen" sucht, bekommt oberhalb der Suchergebnisse als

Werbebotschaft Flugangebote in Form von "Promoted Tweets"

präsentiert, ähnlich wie bei Suchmaschinen wie Google. Optisch

unterscheiden sich die bezahlten Kurztexte durch eine kleinere Schrift;

wenn der Nutzer mit der Maus über die Botschaft fährt, wird sie gelb

unterlegt. Twitter verdient damit erstmals Geld mit Werbung.

QUELLE:

INITIATOR:

http://twitter.com

Twitter, Inc., USA

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 17
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ONLINE MARKETING

http://twitter.com/virginamerica/
http://www.trendexplorer.de/go/de/promoted_tweets_von_virgin_america
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/promoted_tweets_von_virgin_america
http://www.trendexplorer.de/go/de/promoted_tweets_von_virgin_america/export


%TAB-AKTIV% 

TRAVEL COUNSELLORS: INTERAKTIVE RECRUITMENT-KAMPAGNE

Die britische Reiseagentur Travel Counsellors hat eine interaktive

Kampagne gestartet, um hochqualifizierte Reiseagenten anzuwerben.

Das Unternehmen ist die weltweit einzige Reiseagentur mit einem Netz

aus unabhängigen Agenten, von denen über 1100 in Heimarbeit

arbeiten. Die interaktive Kampagne, zu der Besucher der Seite direkt

weitergeleitet werden, soll mit Hilfe von Videotagebüchern,

Tagebucheinträgen und Twitter-Updates von zwei Agentinnen

potenzielle Anwerber von der Arbeit und vom Eintritt ins Unternehmen

überzeugen.

QUELLE:

INITIATOR:

http://www.travelhomeworking.co.uk

Travel House Ltd., Großbritannien

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 18
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ONLINE MARKETING

http://www.travelhomeworking.co.uk/systemofsuccess/
http://www.trendexplorer.de/go/de/travel_counsellors_interaktive_recruitment_kampagne
mailto:?Subject=Trendempfehlung&Body=http://www.trendexplorer.de/go/de/travel_counsellors_interaktive_recruitment_kampagne
http://www.trendexplorer.de/go/de/travel_counsellors_interaktive_recruitment_kampagne/export


%TAB-AKTIV% 

METROTWIN: LONDON UND MUMBAI VERGLEICHEN

Die Fluggesellschaft British Airways verbindet mit der Online-Plattform

"MetroTwin" die Metropolen London und Mumbai und regt zum

Vergleich der beiden Städte an. Blogger haben hier die Möglichkeit,

ihre liebsten Viertel, Geschäfte und Attraktionen zu empfehlen. Die

Seite richtet sich eher an Leute, die in einer der beiden Städte leben

und zwischen ihnen pendeln, als an normale Reisende. Auch geht es

nicht darum, alle vorhandenen Lokalitäten zu bewerten, sondern seine

persönlichen Lieblinge zu beschreiben. Die besten Artikel werden von

British Airways mit Bonus-Meilen belohnt. Die Plattform steht zur Zeit

in der Betaversion zur Verfügung.

QUELLE:

INITIATOR:

http://mumbai.metrotwin.com

British Airways Plc, Großbritannien

INHALT 

Trendexplorer Send A Trend PPT Export 19
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ONLINE MARKETING

http://mumbai.metrotwin.com/

















































